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Strategisen tason tavoite

Markkinoinnin tavoitteena on tehostaa kunnan vetovoimaa kilpailussa
asukkaista, yrityksista ja matkailijoista. Mielikuvaa kunnasta vahvistetaan
Hollolan strategian 2025-2029 kaksiosaisen vision: "hyvinvoiva Hollola” jo
"houkutteleva Hollola” kautta. Hollolasta kerrotaan yhteisollisend kuntana, joka
kehittad aktiivisesti kuntakeskusta seka kylid ja edistad asukkaiden sekd
yritysten mahdollisuuksia hyvinvointiin ja menestykseen.

Paamadaranda on Hollolan tunnettuuden lisdédminen ja vahva identiteetti
hyvinvoivien ihmisten ja yritysten paikkakuntana seka haluttuna ja arvostettuna
yhteistydkumppanina.

Markkinoinnin tulee olla pitkdjanteistda ja johdonmukaista. Pikavoittoja ei ole.
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Tarkeimmat kohderynmat
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Nykyiset ja potentiaaliset asukkaat

Nykyiset kuntalaiset

Markkinointiviestinndssd korostetaan hyvid palveluita, laadukasta elamad
ja luontoa.

Potentiaaliset muuttajat

Mahdollisille muuttajille suunnatussa viestinndssd korostetaan asumisen
monipuolisia mahdollisuuksia, eldman laatua sekd hyvatasoisia palveluita.
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Yritykset ja yrittajat

Markkinointiviestinndssa korostetaan:

myonteistd ja kannustavaa yritysympadristod
erinomaista sjaintia
monipuolisia liikketoimintamahdollisuuksia

kunnan tarjoamat hyvat tukipalvelut.
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Maftkailijat ja vierailijat

Luonnon ja aktiviteettien korostaminen

Markkinoinnissa nostetaan esiin kaunis ja monipuolinen luonto sekd
lukuisat aktiviteetit, joihin Hollolassa on mahdollisuus ympari vuoden.

Kulttuurin ja tapahtumien merkitys

Kulttuuritarjonta ja erilaiset tapahtumat ovat tarkeita houkuttimia.

Matkailijoita kiinnostavia paikkoja ja aktiviteetteja nostetaan
teemoittain esille Visit Lahden kanavillg, joilla on laajempi ndakyvyys.
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-rottautumistekijat
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Luonnonlaheisyys

Hollola tunnetaan luonnosta, joka tarjoaa asukkaille rauhallisen ja viihtyisan
ympariston.

Yhteisollisyys

Vahva yhteisollisyys luo yhteenkuuluvuuden tunteen ja tukee asukkaiden sekd
yritysten menestysta ja hyvinvointia.

Hyvat palvelut

Hyvin saavutettavat palvelut tekevat Hollolasta houkuttelevan asuinpaikan jo
fukevat arjen sujuvuutta.
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Kaytettavat kanavat
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Digitaaliset kanavat

dedmme tehokkaasti sosiaalista mediaa, verkkosivuja ja -alustoja seka
hakukonemainontaa favoittaaksemme laajemman yleison.

Perinteiset tiedotusvalineet

Myos perinteiset tiedotusvalineet ggeudulliseT lehdet ja radiokanavat) tukevat
kunnan markkinointia ja nakyvyyttd alueella. Edistamme ja pidamme ylla
suhteita paikallismedioihin.

Tapahtumat ja kampanjat
Paikalliset tapahtumat ja kampanjat vahvistavat yhteison sitoutumista.
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Digimarkkinointi ja sosiaalinen medio

Sosiaalinen media

Sosiaalinen media mahdollistaa lagjan yleisdn tavoittamisen tehokkaasti jo
vuorovaikutteisesti.

Kunnan padkanavat ovat Facebook, Instagram sekd yritys- ja
tydnantajasisallodissa LinkedIn.
Digitaalinen markkinointi

Google Ads —hakusanamainonta on kustannustehokas kanava, jota on kaytetty
edeltdneet 1,5 vuotta omakotitonteille. Maaliskuussa 2026 mukaan lisatédn
yritystontit.
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Tapanhtumamarkkinointi kunnan ulkopuolello

* Matkamessut
» Helsingin messukeskus, tammikuu

* Duunikxpo
* LAB-ammattikorkeakoulun Lahden kampus, tammikuu

e Raksa-messut
 Lahden messukeskus, maaliskuu
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Hollola on tofta. -kampanja
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Kampanjan kanavaf ja alueellinen kohdennus

* Kunnan omat kanavat (orgaaninen)
* Kunnan omat kanavat (maksettu mainonta) — budjetti 200 €/kk

* Maksettu mainonta Sanoma Media 21.10.2025 - 10.3.2026 - budjetti 24 000 €
* Sanoma Liikenne tehonosto (somessa)
e Ruutu Premium Impact Videomainos (Nelosen Ruutu-palvelussa)

Mainonnan maantieteellinen kohdennus
« Pajat-Hame

e« Kanta-Hame

* Pk-seutu, Kerava, Jarvenpdd

 Eteld-Savo ja Etela-Karjalo
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Kampanjan tavoite

* Tavoitteena uusien asukkaiden, matkailijoiden ja yrittdjien kiinnostuksen
herattdminen.

* Taloustutkimus Oy:n Muuttohalukkuustutkimuksissa vain noin 5 %
vastaagjista tietad Hollolan. Tilanne on ollut sama jo usean vuoden ajan.
Tahan lahdetaan hakemaan muutosta.
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Asumisen markkinointi
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Asumisen markkinointfiviestinnan karjet
seka kohderyhmat

Asumisen monet mahdollisuudet

Vihred asuinymparistod, luonto aina lahelld

Hinta-laatusuhde

Erinomainen sijainti [ahella kaikkea

Korkealaatuiset palvelut, terveet koulut

Eldmisen helppous ja laatu, tydn ja vapaa-ajan yhdistaminen
Yhteisollisyys, turvallisuus, rauhallisuus.

Lapsiperheet

Nuoret aikuiset
Pendeldijat
Asiantuntijatyontekijat
Pesdnsd tyhjentdneet
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Taktinen tonttimarkkinointi

Etuovi —
Oikotie

— jatkuvana
Google Ads —hakukonemainonta J

—

Google Ads —mainonnan budjetti 200 €/kk

Lehti-ilmoituksia harkitusti valikoiden ja ajankohta huomioiden asumisen ja
rakentamisen teemalehtiin.

* Lehtimainonta on hinnakasta, esim. yhden n. 8 x 18 cm ilmoituksen hinnalla
feemme Googlen hakukonemainonfaa lahes koko efeldisen Suomen alueella noin

2 kuukauden agjan.
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Yrityspalvelut
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Yritystonttien markkinointi

Yrityspalveluiden verkkosivujen hakukoneoptimointi
- parannetaan sivujen orgaanista [oydettavyytta

Hakukonemainonnan aloittaminen kevaalla 2026
- aloitusbudjetti 200 €/kk

Kauppalehden foimitilat-palvelun kayton aloittaminen
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Markkinoinnin vuosikello
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TAMMIKUU
16.-18.1. Matkamessut
. 28.1. DuumExpo
* 14.1,20.1 ja 28.1. 72 h kotivarakoulutukset
« OSBU
. Hollola on totta. ~-kampanja Sanoma Media kanavat 1.-10.1.

JOULUKUU

. [tfsendisyyspdiva 6.12.

. Yritystonttien SEM & Kauppalehden
toimitilat-sivusto

HELMlKUU
7.-8.2. Finlandia-hiihto
. 5.2.ja11.2. 72 h kotivarakoulutukset

MARRASKUU

. Joulunavaus
. Yritystonttien SEM & Kauppalehden

foimitilat-sivusto JOULU .+ OSBU
. HOT Sanoma Media kanavat 1.-10.2.
MARRA . Asumisen markkinointi/omakotitontit

MAALlSKUU
13.-15.3. Raksa-messut
. HOT Sanoma Media kanavat 1.-10.3.
. Asumisen markkinointi/omakotitontit
. Yritystonttien SEM & Kauppalehden foimitilat-sivusto

LOKAKUU LOKA MAALIS
* 1.10. Hejjastinpdiva -kampanja
*  Yritystonttien SEM & Kauppalehden

toimitilat-sivusto

SYYSKUU
*  Yritystonttien SEM & Kauppalehden
toimitilat-sivusto

HUHTIKUU
. Asumisen markkinointi/omakotitontit
. Yritystonttien SEM & Kauppalehden toimitilat-sivusto

ELOKUU

Hollola-pd&iva/Holosuu-ehdokkaiden etsintéd

+  Koulut alkaa TOUKOKUU

. Yritystonttien SEM & Kauppalehden foimitilat-sivusto . Asumisen markkinointi/omakotitontit

. Uuden kampanjan suunnitfelu alkaa . Yritystonttien SEM & Kauppalehden toimitilat-sivusto
HEINAKUU KESAKUU
* 17.-19.7. Keskigikatapahtuma . Jarvien Savelet
*  Yritystonttien SEM & Kauppalehden . Yritystonttien SEM & Kauppalehden toimitilat-sivusto

toimitilat-sivusto

Hollola



Hollola on tfotta.
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